
2026「AWE焕新消费节」
活动方案

2025年12月



1、活动名称及Logo

「AWE焕新消费节」

点击此处下载logo

https://www.awe.com.cn/upload/files/2025/11/715351965.pdf


2、2026“AWE焕新消费节”口号

“春天第一场家电家居3C数码新品购物节”

时间：2026年3月10日-16日（拟）

主办方：AWE组委会

联合主办：

合作方：

参与方：AWE各参展企业



3、战略升级背景：从“家电家居”到“大消费电子”

✓展会格局升级：一展双区，生态融合

AWE2026里程碑式升级，“一展双区”全新格局：
上海新国际博览中心展区+上海东方枢纽国际商务合
作区展区。

智能家电家居展区：持续深化AWE在家电、家居一
体化解决方案领域的领先优势。

先进技术展区：新增重磅板块，聚焦上游核心技术与
前沿消费电子产品，全面展示芯片、传感器、人工智
能、人机交互、智能出行、XR设备、智能穿戴等创
新成果。

强化AWE作为全球性消费电子展的行业印象，构建
从上游技术到下游整机、从单一产品到场景化生态的
完整价值链展示平台。

✓消费市场趋势：品类融合，边界拓宽

当前，消费电子（3C数码）与家电、家居产品的
融合趋势日益显著。

智能家居的控制中心、娱乐中心的载体，早已超
越传统家电范畴，向手机、PC、平板、VR/AR
设备等3C数码产品延伸。

因此“消费节”必须反映这一趋势，拥抱更广阔
的消费市场。



4、“AWE焕新消费节”口号解读

关于“口号”的核心意图：

✓ 精准定位，拓宽外延：将“家电家居”升级为“家电家居3C数码”，明确将智能手机、电脑、数码
影音、智能穿戴、VR/AR等热门消费电子品类纳入消费节的核心范畴，与新增的“先进技术展区”形成强
力呼应，为参展商提供更精准的流量和曝光。

✓ 强化“新品”心智，引领春季消费：我们持续强调“春天第一场”与“新品购物节”的核心定
位。此举旨在与“618年中大促”、“双11年终大促”形成鲜明区隔。我们主张的不是单纯的折扣清仓，
而是春季新品首秀、趋势首发、技术首发的战略窗口，旨在激发消费者的“焕新”欲望，抢占全年消费心
智的制高点。

✓ 凝聚品牌资产，持续打造IP：保留“AWE焕新消费节”的主名称，旨在持续积累这一IP的品牌价
值。每一次迭代都是在其核心基础上的强化与扩展，确保品牌认知的连贯性与累积效应。



1.活动整体组织

2.活动LOGO

3.海报设计

4.购物节宣传视频

5. AWE主场活动 &直播之夜

6.宣传海报投放（商超/高铁/

地铁/电梯广告）

1.制定“本平台”活动方案

2.线上推流，线下推广，扩大

活动影响力

1.积极参与AWE相关活动

2.积极与各平台合作

3.提供新品

4.配合宣传

5、“AWE焕新消费节”活动的相关支持

主办方支持 联合主办及合作方方支持 参与方(AWE展商)支持
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AWE
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