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AWE2019 全球平台打造 AI 时代智慧生活新起点 

 

3月 14日，全球家电与消费电子行业盛事——

中国家电及消费电子博览会（Appliance & 

Electronics World Expo，简称 AWE2019）在上海新

国际博览中心开幕。本届 AWE以“AI 上·智慧生

活”为主题，全方位展示了家用电器、消费电子、

智能家居、物联网、人工智能、5G、智慧交通、智

慧娱乐等诸多领域的最新创新成果。今年，AWE以

13万平米空前展示规模，再次奠定了其作为亚洲最

大、全球三大顶级家电与消费电子展之一的地位。 

 

2019年，AWE再次创造了多项纪录，空前的展

示规模、豪华的展商阵容、凝聚最前沿科技的产品

与解决方案、如潮水般的观众以及铺天盖地的媒体

报道，这个具有中国特色的“全球平台”，不仅生动

演绎了充满科幻色彩却正在走进现实的智慧生活场

景，同时也在深刻影响并改变着人们的生活方式乃

至家电与消费电子产业生态。背靠中国、辐射全

球，如今的 AWE 已经成为家电、消费电子领域全球

顶级的综合性专业展示平台。 
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▌跨产业展示盛况空前 国际大牌齐聚 AWE 

① ▌AWE 跨产业链全面拓展 

本届 AWE 展馆覆盖上海新国际

博览中心W1—W5与N1—N5

馆共计 10 个展馆，展示的内容

包括白色家电、智能电视、3C 数

码、厨卫电器、环境与健康电器、

美健（个护）电器、清洁电器、

保健电器、智能家居、智能零售、

智能制造、智能供应链、智慧交

通、智慧医疗、智慧城市等解决

方案，这些都让 AWE 的内涵与

外延得到全面拓展。 

 

② ▌生态圈核心企业集中亮相 
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本届 AWE 汇聚了近 900 家全球领先的家电、消费电子、IT 互联网企业与核心部件

供应商，其中既有海尔、美的、海信、TCL、创维、康佳、长虹、格力、奥克斯、老

板、方太等本土家电巨头与细分领域龙头企业，博世家电、西门子家电、AEG、松

下、索尼、夏普、三星、LG、A.O.史密斯、飞利浦等国际一线家电与消费电子品牌，

也有华为、京东、奇虎 360 等 IT 与互联网巨擘，GMCC&Welling、加西贝拉、恩

布拉科、海立、黄石东贝等产业链配套企业，以及云智易、云知声、Broadlink、涂

鸦科技等物联网与人工智能创业公司，这些都是 AWE 的熟客。 

 

不仅如此，今年 AWE 还迎来了众多新面孔，包括显示面板巨头 LG Display、知名

燃气具生产商林内、德国高端橱柜企业柏丽橱柜（Nobilia）、海信新收入囊中的外

资家电品牌 Gorenje、美的集团自主高端品牌 COLMO 以及人工智能行业翘楚科大
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讯飞等。 

 

首次进驻 AWE 的德国现代厨房行业协会（AMK），携手会员企业开辟了近 2000 平

米的德国现代厨房展区，展示一体化厨房、整体厨房等现代厨房科技与解决方案。 

 

本届 AWE 上演了一幕全球彩电行业的“全家福”：除了中国本土五大彩电企业海

信、创维、TCL、长虹与康佳，AWE2019 还汇聚了三星、索尼、夏普、LG、松下等

知名外资彩电品牌，这不仅是彩电行业“3S”（三星、索尼、夏普）在 AWE 的首

次大团圆，也是全球彩电行业最豪华的品牌阵容。 

 

③ ▌展品具备国际最高水准 

AWE2019 展示的产品，代表了国内外家电与消费电子企业的最高技术水准，反映

了全球家电与消费电子行业的技术发展趋势：高颜值的外观、精致的工业设计，诠
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释了工匠精神与追求完美的产品设计理念；智能化的使用体验、人性化的功能设计， 

 

背后凝聚着智能、材料、传感、力学、热力学等技术结晶以及各种产品应用技术的

持续创新与迭代升级；高效节能的性能与绿色环保的材质，体现的是全产业链在用

材与制造工艺上的出神入化。 

 

④ ▌观众数据再刷新高 

 

本届 AWE 共接待海内外观众近 34 万人次，这一数字再次创造历史新高，企业高

管、专业观众、消费者及海外观众人数均超越往届，其中，企业高管占比接近三成，

海外观众占比提升至 6%，专业观众与消费者人数均实现井喷式增长。AWE2019 在
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参展观众数量与质量两个维度上均实现了重大突破。 

 

⑤ ▌观众构成 

 
 

⑥ ▌专业观众分析 

 
 

 
 

 

▌引导技术发展 引领产业变革 重构再造生态 

① ▌AIoT 加速落地 场景智能时代已到来 
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作为全球领先的家电与消费电子科技创新展示平台，AWE 的价值不仅在于其呈现

的内容展示全球家电和消费电子领域的前沿科技，更重要的是通过展示引领技术发

展趋势与消费者生活方式，进而引领产业变革，而这也正是 AWE 的最大魅力所在。

AWE2019 期间，参展企业便以场景化智慧生活解决方案完美诠释了本届 AWE“AI

上•智慧生活”的主题。 

 

在海尔品牌馆，海尔展示了安防、洗护、空气等 7 大生态圈的最新成果：在洗护圈，

海尔衣联网搭建起衣物全生命周期的管理平台，为用户提供洗、护、存、搭、购全

生命周期的智慧解决方案；海尔食联网中的馨厨冰箱以“健康顾问”的角色，整合

了美食、娱乐、农场、营养师等七大类 200 多家资源方，可以一站式满足用户购买、

存储、烹饪、清洁、健康管理等全流程需求。美的新推出的互联网品牌“布谷 BUGU”，

构建厨房、起居、卫浴三大生活场景与空气、水两大专业场景互联的产品组合，全

面覆盖用户生活。海信将智能语音交互系统全面接入家电家居产品，把人工智能技

术、传感器技术融合在一起，让用户可以通过语音控制空调、冰箱、洗衣机、电视

等家电及窗帘、门锁、厨电等智慧家居产品。 

 

TCL 全场景 AI 以及以 AI×IoT 为核心的“4T”场景化产品矩阵，覆盖彩电、空调、

冰箱、洗衣机、安防、健康、数码等多个品类，进一步丰富日常生活全场景下的智

能硬件生态。长虹通过 AI 与 IoT 的深度融合，实现了不同智能产品之间的互联互

通互控和内容交互。松下则将家电单品与住空间相结合，建立物联网生态圈，从建

筑、装修、家电、服务等全屋领域传递松下智能家居的概念。 
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② ▌安全护航 云云互联打造“无界”智慧生活 

事实上，在家电智能化创新方面，我国已经走在了世界前列。如今，我国已经率先

实现了跨品牌智能家电产品间的互联互通。在 AWE2019 现场，中国家用电器协会

智能家电云云互联互通项目组实景模拟家庭生活的主要场景，搭建起智能客厅、智

能厨房、智能卧室三大场景，让观众亲身体验到跨品牌、跨品类互联互通的智慧生

活。 

 

不仅如此，我国围绕智能家电的标准建设也居于世界领先地位。AWE2019 期间，

智能家电互联互通工作组正式发布协会团体标准 T/CHEAA 0001.2—2019《智能

家电云云互联互通第 2 部分：信息安全能力要求》，该标准帮助互联互通企业达成

一致的信息安全规范，保证双方利益，遏制因共享而产生的安全风险，为智能家电

跨品牌互联互通保驾护航。这也是全球首份针对智能家电云云互联的信息安全标准。 

 

③ ▌8K、5G 等技术助推家电及消费电子消费升级 

8K 与 5G 也是本届 AWE 的两大热门话题。2019 年被视为 8K 元年，8K 技术不仅

为消费电子及关联产业创造了新的发展动能，也把用户的视听娱乐体验提升到前所

未有的新高度。在 AWE2019,8K 呈现集体爆发的态势，各彩电企业都把 8K 电视放

在最醒目的位置进行重点展示。 
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针对 2019 年炙手可热的 5G，三星、华为等科技大鳄展示了基于 5G 网络环境的产

品与技术解决方案，让人们看到这项通信技术如何改变人们的生活，如何为家电与

消费电子行业创造新的发展机遇。 

 

 

▌同期活动爆棚 企业发布集中 

AWE2019 同期将举办多场高规格论坛活动，参展企业自行举办的新品发布、品牌战略

发布以及消费者互动体验活动更是多达百余场，这些展会同期活动已成为 AWE 生态的

重要组成部分。 

① ▌顶级论坛场场爆满 

AWE2019 期间举办了一系列的配套活动，业界顶级大咖、国内外行业风云人物聚

首于此，多场论坛活动辐射全面，一同论道行业发展趋势，洞察经济走势脉络。 

中国家电发展高峰论坛（第九届） 主办：中国家用电器协会 AWE 
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AWE2019国际媒体日 主办：AWE                                                                        

 
 

云云互联跨界合作倡议及信息安全标准发布会 主办：中国家用电器协会                                                                                                                      
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2019 中国环境及健康家电高峰论坛      
主办：AWE、直饮水时代 

指导单位：中国家用电器协会                                                    

 
 

GTIC 2019全球 AI 芯片创新峰会                主办：AWE、智东西、极果 

 

 

 

2019 中国家电产业链大会 
主办：《电器》杂志社 

指导单位：中国家用电器协会 
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2019 中国房地产精装修暨现代厨房高峰论坛 
主办：中国家用电器协会、中国房地产

业协会、德国现代厨房行业协会 

 
 

AWE艾普兰颁奖典礼 
主办：AWE 

指导单位：中国家用电器协会  
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② ▌企业集中发布新产品新技术 

从 3 月 12 日开始，海尔、美的、松下、三星、TCL、万家乐、方太、莱克、TINECO

添可等十几家企业抢先举办了新品与品牌战略发布会，提前引爆了 AWE2019 的热

度；博世、西门子、LGD、海信、柏丽、老板、帅康、林内、九阳、飞利浦等数十家

企业则选在展会期间集中发布新品及战略，一时间，新概念、新品、新技术爆满 AWE。 

 

 



 14 

 

 
 

③ ▌首届厨电美食节开启味觉之旅 

3 月 16 日，中国家用电器协会联合众多参展企业举办的首届“AWE 厨电美食节”

全面开启。厨房科技、现代美学、精致菜肴、人气新品便在这一天碰撞在一起，将

中国厨房已经和正在发生的新变革呈现在大家面前。此外，本届“厨电美食节”汇

集了国内外名师大厨、民间高手、网红达人，组成了涉及从头部人群到普罗大众的

全方位覆盖矩阵，通过万千参观者的分享，触达了社会各个阶层。可以说，“厨电美

食节”不仅仅是一场美食盛宴，更是一场以 AWE 做平台、以美食做媒介，向消费者

深度推介现代厨房美好生活的体验大趴。希望所有观众都能在享受美食的过程中，

更好地体验厨电产品的性能，在吃喝玩乐中感受科技带来的智慧生活! 

 
 

④ AWE&京东全球品质家电节 
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AWE 联合电商巨头京东举办的重磅活动“AWE&京东全球品质家电节”于 3 月 11

日启动。此次活动得到京东史无前例的巨大支持。消费者登陆京东商城网页或者京

东 APP，就可在 AWE&京东专属楼层发现 AWE&京东双重认证的 AWE 严选、AWE

总裁推荐、AWE 主题馆、AWE 美健（个护）精品四大类精品好物。不仅如此，

AWE2019 的参展企业，其展示的商品同步上线京东商城，并且商品页面产品名称

首部将带有 AWE 品牌 Logo，这一专属标识将作为今后历届 AWE 对商品品质的认

证。AWE2019 期间，部分参展企业还将在展区展示力推产品，观众只需扫描产品上

的二维码，就能登陆京东商城了解更多商品信息，甚至直接下单购买，从而为消费

者打造全新的购物体验。 

 

 

▌媒体阵容史无前例 国内外报道呈井喷势态 

AWE2019 得到了全球媒体空前关注和广泛地报道。AWE2019 由主办方邀请和接待了

180 家媒体的数百位记者。其中电视台 15 家、平面媒体 40 家、电台 1 家、网络媒体及

自媒体 120 余家……展会期间新闻中心签到的记者超过 500 人。AWE2019 期间，百余

家央媒、地方媒体以及家电和消费电子等垂直领域权威媒体对 AWE 进行了长周期、多

维度、高频次的报道。 

① ▌央视媒体强势报道 

央视不仅在展会期间派遣多支报道团队深入 AWE2019 一线采访，还通过《新闻联

播》、《对话》、《深度财经》、《消费主张》、《第一时间》、《中国财经报道》、《新闻直

播间》、《午夜新闻》等多档央视核心栏目对 AWE2019 进行了长达三周时间的纵深

报道。 
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② ▌地方电视台、新媒体报道交相辉映 

除央视外，全国各地电视台，包括上海电视台、东方卫视、北京电视台、第一财经、

广东电视台、教育电视台、江苏电视台等多档节目先后对 AWE 进行了反复报道。 

https://v.qq.com/x/page/b0854tv1sgh.html
https://v.qq.com/x/page/y0854s0l9xw.html
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③ ▌国际媒体报道力度空前 

国际媒体启动对 AWE2019 的报道早在展会前四个月便已展开。展会期间路透社、

福布斯、埃菲社、日本经济新闻社、《纽约时报》等全球知名媒体也前赴 AWE2019

探秘中国家电与消费电子行业在智慧家庭、人工智能、物联网等领域的创新成果，

日本最著名的经济节目之一、日本东京电视台 WBS 专门派遣报道小组，深入 AWE

洞察中国家电与消费电子产业的发展趋势与最新动向。 
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④ ▌高质量网络专题全面覆盖互联网 

除了国内外电视媒体、平面媒体外，全网多领域媒体在展会期间也对 AWE 进行了

连续专题报道和推荐，更有诸如新浪微博超过 2 亿粉丝大号、今日头条 PUSH 一级

要闻等强势资源加持推广，宣传覆盖了全渠道。 

 
 

 

▌结语 

虽然 AWE2019 已经落幕，但其带给全球消费者的场景化智慧生活体验才刚刚拉开

序幕，AWE 在家电与消费电子行业掀起的智能科技创新热潮也仅仅显露出冰山一角。 

对 AWE 而言，2019 年意味着一个全新的起点，AWE 将进入一个全新的发展阶段。

2020 年 AWE 的规模还将进一步扩大，计划将扩至 13 个展馆，展馆面积将逾 15 万平

米。展示的产品品类将更加丰富，全球家电与消费电子行业在品质生活与智慧生活领域

的最新创新成果都将在 AWE2020 得到展现。届时，AWE 必将演绎更多精彩。 

AWE 希望与全球伙伴携手合作，合力推动家电产业发展新动能的成长壮大，共同创

造更加幸福美好的未来。 
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